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Una hist•ria d'€xit

Per incre€ble que sembli, a vegades les coses sur-
ten b!. A vegades es produeix una coincid"ncia 
d'oportunitats, d'iniciatives i d'interessos comuns 
que fa possible all• que poc abans era impensable. 
Aquesta !s la hist•ria de la Fira Mar#tima de la Costa 
Daurada.

La Fira !s una petita hist•ria d'"xit. $s un punt de tro-
bada on es mostren tota mena de negocis, activitats 
i projectes comercials relacionats amb el mar. Per•, 
tamb! !s un aparador de la nostra relaci• amb el mar 
m!s enll% de les activitats tradicionals, orientat sobre-
tot cap a la vessant tur#stica, per• que tamb! intenta 
obrir aquest espai a noves iniciatives i m!s variades. 
I no dic que !s una hist•ria d'"xit nom!s per aix•, 
sin• que ho !s tamb! pel fet de celebrar-se malgrat 
els moments incerts i dif#cils actuals, perqu" segueix 
comptant amb un gran nombre d'expositors, i, en 
de&nitiva, perqu" segueix endavant segons els plans 
previstos. I aquest "xit cal atribuir-lo i agrair-lo a totes 
les persones, empreses i institucions que la fan i la fa-
ran  possible enguany i tots els anys seg(ents.   

Per altra banda, aquesta segona edici• !s especial-
ment important per a nosaltres perqu" !s la primera 
que t! lloc a Salou des que la seva organitzaci• es fa 
conjuntament amb Cambrils. Com !s sabut, l'acord 
amb l'Ajuntament de Cambrils preveu que la Fira 
Mar#tima de la Costa Daurada se celebri alternativa-
ment entre en un i altre municipi. Estic conven‚ut que 
aquesta alternan‚a !s un dels factors que afavoreixen 
al bon funcionament de la Fira, per• demostra sobre-
tot que l'anar per lliure ja no paga la pena. Aquest 
nou format permet sumar esfor‚os, estalviar recursos, 
i convidar a participar m!s gent, tant expositors com 
visitants, edici• rere edici•.

Finalment, ens resta seguir treballant per a les futures 
�F�E�J�D�J�P�O�T�
���J���B���T�F�H�V�J�S���C�V�T�D�B�O�U���W�J�F�T���E�F���D�P�M�t�M�B�C�P�S�B�D�J�Ø���B�N�C��
els municipis ve€ns. La Fira Mar#tima de la Costa Dau-
rada !s una prova que, &ns i tot en temps dif#cils, es 
pot tirar endavant projectes ambiciosos si es fan b!.
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Viure de cara al mar
Cada mes de maig dels propers anys volem que sigui 
un costum comparti entre els municipis de Cambrils i 
Salou la reedici• de la Fira Mar#tima de la Costa Dau-
rada.

$s per aquest motiu que els Ajuntaments respectius 
d'aquestes dues ciutats ve€nes han estat treballant 
conjuntament des de fa ja for‚a temps per oferir al 
territori una mostra del bo i millor de la nostra econo-
mia dedicada al mar.

Abans d'arribar a aquesta celebrada entesa, tant 
Cambrils o Salou, organitzaven esdeveniments &rals 
i festius de tem%tica n%utica i marinera en dates molt 
properes les unes de les altres. 

Amb l'objectiu de servir millor els interessos generals 
i seguint criteris d'e&ci"ncia, &nalment v%rem decidir 
aglutinar esfor‚os i batejar amb cava el que ara hom 
coneix amb el nom de la Fira Mar#tima de la Costa 
Daurada.

Amb tot aix•, s'ha d'agrair la receptivitat i participaci• 
de les empreses especialitzades, tant les grans, les pe-
tites, com les de complements, aix# com la complicitat 
de les Estacions i els Clubs N%utics de la zona. 

Igualment els organismes supramunicipals, com s•n 
la Diputaci• de Tarragona i la mateixa Generalitat 
de Catalunya, han volgut apostar fort per donar a 
con"ixer un m•n que tenim a la vora, ens alimenta i 
ens ajuda a viure, en l'ampli sentit de la paraula, com 
no pot ser d'una altra manera.

Entre tots hem fet possible, i seguirem fent possible, 
apro&tar i gaudir aquest valor afegit tan especial que 
representa VIURE DE CARA AL MAR+

Us convidem, doncs, com a m#nim, a tastar-ho. Estem 
segur de qu" us enganxar% i repetireu per sempre 
m!s.
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tema central
Segona edici• de la Fira Mar#tima de la Costa Daurada
Entre el 28 i el 31 de maig Salou acollir! la segona edici" de la Fira Mar#tima de la Costa Daurada, un 
punt de trobada de productes i activitats relacionats amb el mar al passeig Jaume I de Salou.

Del 28 al 31 de maig es celebrar% a Salou la segona edi-
ci• de la Fira Mar#tima de la Costa Daurada, fruit de la 
�D�P�M�t�M�B�C�P�S�B�D�J�Ø�� �F�O�U�S�F�� �M�F�T�� �Ë�S�F�F�T�� �E�F�� �1�S�P�N�P�D�J�Ø�� �F�D�P�O�Û�N�J�D�B��
dels Ajuntaments de Salou i Cambrils. Aquest esdeve-
niment t! una periodicitat anual i es porta a terme al-
ternativament en un dels dos municipis organitzadors. 

Aquesta segona edici• es  celebrar% a Salou, al Passeig 
de Jaume I, al costat del Club N%utic. La Fira Mar#tima 
de la Costa Daurada s'inaugurar% el dijous 28 de maig a 
les 19 hores. La Fira estar% oberta al p5blic de les 18:30 
&ns a les 22:30 el dijous 28 i el divendres 29, mentre 
que els dies 30 i 31 els horaris seran de les 11:30 a les 
14:00 i de les 18:30 a les 22:30. El sector comercial de la 
&ra s'ubicar% al Passeig de Jaume I de Salou i constar% 
d'una espai d'exposici• en carpes aix# com una mostra 
d'exposici• en sec i en 6otant.

Com !s sabut, les dues %rees de Promoci• Econ•mica 
organitzaven des de fa uns anys esdeveniments &rals 
de tem%tica n%utica i marinera en cadascun dels mu-
nicipis de refer"ncia. Amb l'objectiu de facilitar la par-
ticipaci• dels expositors i seguint criteris d'e&ci"ncia 
econ•mica, els dos Ajuntaments han seguit aglutinant 
esfor‚os i aquest ser% el segon any que plantegen  con-
juntament la proposta de la Fira Mar#tima de la Costa 
Daurada.

Aquest projecte ha de fer possible consolidar aquest 
esdeveniment com una &ra de refer"ncia del sector i 
aconseguir aix# un major impacte promocional en el 
territori. 

L'objectiu de la Fira Mar#tima de la Costa Daurada !s el 
d'esdevenir l'aparador de les activitats econ•miques 
relacionades directa o indirectament amb el Mar que 
garanteixi a tots/es els/les expositors/ores l'assist"ncia 
massiva de visitants amb una actitud positiva. Durant 
els quatre dies que dura la &ra, les empreses exposito-
res disposaran d'un espai propi on establir relacions 
comercials, accions de venda i relacions p5bliques.

La cooperaci• entre els Ajuntaments de Cambrils i 
Salou per a la realitzaci• de la Fira Mar#tima de la Costa 
�%�B�V�S�B�E�B���U�Ï���F�M���T�F�V���P�S�J�H�F�O���F�O���F�M���D�P�O�W�F�O�J���E�F���D�P�M�t�M�B�C�P�S�B�D�J�Ø��
que es va signar el mar‚ de 2008, a trav!s dels respec-
tius alcaldes i regidors de promoci• econ•mica, i amb 
la participaci• del president del club n%utic de Salou. 

Els dos municipis celebraven dues &res diferents en 
dates properes, i un dels objectius del conveni de 
�D�P�M�t�M�B�C�P�S�B�D�J�Ø���W�B���T�F�S���B�V�H�N�F�O�U�B�S���F�M���O�P�N�C�S�F���E���F�Y�Q�P�T�J�U�P�S�T��
al fusionar les dues &res en una d'unit%ria. 



entrevista
Manel Basquens, president de l'Estaci• N%utica de la Costa Daurada 

ªEl binomi Fira i jornades de portes obertes !s genialº

Si tingu$s davant alg• que no sap qu% $s l'Estaci" N#utica, com li explicaria en poques paraules?
Per a alg5 com podria ser un client &nal, l'Estaci• N%utica seria a la pr%ctica una central de reserves on es pot con-
tractar tot el paquet tur#stic. $s molt c•mode perqu" lloga l'hotel, amb el curset de submarinisme, amb el curset 
de vela, etc., en una sola reserva. T! una central de reserves de qualitat, que li garanteix i fa un seguiment de tot el 
�R�V�F���I�J���I�B���S�F�T�F�S�W�B�U�����1�F�S�Û���U�B�N�C�Ï���G�F�N���N�Ï�T���D�P�T�F�T�
���D�P�N���E�J�O�B�N�J�U�[�B�S���M���B�D�U�J�W�J�U�B�U���O�Ë�V�U�J�D�B���J���D�P�M�t�M�B�C�P�S�B�S���B�N�C���M�B���E�J�O�B�N�J�U�[�B�D�J�Ø��
de la zona com a dest# tur#stic

Quina ha estat l'evoluci", la hist&ria, de l'Estaci" N#utica? 
Des del seu inici, el m!s important que ha aconseguit l'Estaci• ha estat estructurar l'oferta n%utica dels quatre 
municipis. Abans havies d'anar a l'o&cina de turisme, veure quin empresari havia portat algun fullet•, l'o&cina no 
sabien ben b! que estaven oferint a no ser que fos una activitat que port!s anys fent-se... i nosaltres hem acon-
seguit estructurar i documentar tota aquesta oferta : una eina molt bona pels patronats a l'hora d'informar de les 
activitats. I els 5ltims temps ens hem acostat m!s al mateix empresari prove€dor, s'han fet cursets de formaci•, 
s'est% ajudant molt amb el tema dels permisos d'activitat, amb les titulacions. En el fons hem aconseguit dinamitzar 
l'activitat n%utica i lligar-la molt amb l'allotjament, creant aquests paquets. A data d'avui hi ha quatre municipis 
implicats: Salou, Cambrils, Montroig-Miami, i Vandell•s-Hospitalet de l'Infant. Per• no hi ha una compet"ncia.. 
Salou !s molt hoteler, orientat a gent que ve de fora a fer estades curtes, mentre que Cambrils !s m!s de segones 
resid"ncies, a Montroig hi ha m!s servei de c%mpings, i a Hospitalet tamb! hi ha for‚a segona resid"ncia, per• el 
que hi toquem m!s fort s•n els serveis complementaris com pot ser el turisme d'interior.

Com es fa aquesta funci" d'intermediari entre prove*dors i clients?
La realitzem mitjan‚ant la central de reserves. El prove€dor ens presenta els ser-
veis que vol oferir a l'Estaci• N%utica, amb els preus que vol oferir. I llavors per 
l'altra banda ho lliguem amb el prove€dor d'allotjament i activitats, i nosaltres fem 
tota la comercialitzaci•, mitjan‚at la web, assist"ncia a les &res i contactes amb 
tour operadors. Fem de punt de difusi•.

ªEnguany obrim 
quatre o•cines, 

una a cada 
municipiº

A quanta gent d"na servei cada any l'Estaci" N#utica? Com s"n els vostres clients?
B!, nosaltres tenim dos per&ls de clients. Un !s els grups, d'escolars i d'incentius d'empresa. Aqu# estem movent 
unes 800 persones. I despr!s tot el ventall de clients particulars que ens venen m!s cap a l'estiu, o en ponts festius 
com el pont de maig o la Setmana Santa. Aqu# estem arribant a les 700 persones.



Tenint en compte la situaci" econ&mica actual, com encareu la propera temporada d'estiu?
B!, complicada, com tots. A nivell tur#stic la crisi l'estem vivint ara. Durant l'hivern no l'hem viscuda perqu" gaireb! 
tots ten#em tancat, i ara anem  a cegues. El tema de les reserves, sembla que agafa la tend"ncia m!s last minute, 
i aix• fa que de cara l'estiu no tinguem les previsions que ten#em abans. El m!s d'agost ser% bon#ssim, i el juliol !s 
el que ara per ara ens estem mirant amb una mica m!s de preocupaci•. I a l'Estaci• N%utica tothom s'ha adaptat 
bastant a la situaci• econ•mica actual a l'hora d'intentar treure ofertes, o no pujar preus respecte l'any passat... de 
moment,  durant el m!s d'abril i ara al maig, estem tenint m!s grups que l'any passat, tot d'origen nacional, estem 
vora un 1; < per sobre de l'any passat. Tamb! !s cert que &ns ara ens costava trobar allotjaments que ens dones-
sin pla‚a per a grups d'escolars, per exemple, i en la situaci• actual hi ha m!s allotjaments oberts a agafar grups. 
Abans, els empresaris i hotelers obrint nom!s una porta ja els venia prou gent. Com que ja no !s aix#, han de buscar 
m!s solucions. I nosaltres, al mig, som una possible soluci•: els hotels ens tenen m!s en compte, ens ofereixen m!s 
allotjament, els comer‚os s'apunten m!s a fer accions de promoci• Veuen que han d'oferir alguna cosa m!s. I per 
aquest ªalguna cosa m!sº, l'Estaci• N%utica pot encaixar molt b!. 

Quines condicions hi ha per ser soci?
Ser soci !s gratu€t. L'important !s que ens doni una adre‚a de e-correu, perqu" cada 1; dies enviem un newsletter 
amb totes les activitats.  botigues Ara farem una guia de botigues que ofereixen descomptes. Per exemple, a Salou 
tenim descomptes d'un ;< a un 20<.

�1�F�S���B�D�B�C�B�S�
���D�P�N���W�F�V���M�B���D�P�M�t�M�B�C�P�S�B�D�J�Ø���F�O�U�S�F���M���&�T�U�B�D�J�Ø���/�Ë�V�U�J�D�B���J���P�S�H�B�O�J�U�[�B�E�P�S�T���E�F���M�B���'�J�S�B���.�B�S�Ó�U�J�N�B� 
De l'Estaci• N%utica en formen part Salou i Cambrils , aix# que de fet som una eina d'aquests ajuntaments. La 
�D�P�M�t�M�B�C�P�S�B�D�J�Ø���Ï�T���U�P�U�B�M���Q�F�S���M�F�T���U�S�F�T���C�B�O�E�F�T�����/�P�T�B�M�U�S�F�T���B�N�C���M�B���'�J�S�B���B�Q�S�P�ö�U�F�N���Q�F�S���S�F�B�M�J�U�[�B�S���M�F�T���K�P�S�O�B�E�F�T���E�F���Q�P�S�U�F�T���P�C�F�S-
�U�F�T���E�F���M�F�T���B�D�U�J�W�J�U�B�U�T���O�Ë�V�U�J�R�V�F�T�����U�P�U�T���F�M�T���Q�S�P�W�F�Õ�E�P�S�T���J���F�N�Q�S�F�T�B�S�J�T���D�P�M�t�M�B�C�P�S�F�O���P�G�F�S�J�O�U���B���D�P�T�U���[�F�S�P�
���P���N�P�M�U���S�F�E�V�Õ�U�
���U�P�U�F�T��
les activitats que estan oferint per poder ajudar i dinamitzar la &ra. Jo crec que !s un punt molt important que la 
Fira sigui un espai on, a part de ser una exposici• dels productes, la gent pugui practicar aquestes activitats aquell 
dia. Per aix• crec que el binomi Fira i jornades de portes obertes !s genial, !s la clau. 

Quines s"n les vostres perspectives de futur, a llarg termini?
B!, aquest any com a projectes importants tenim el fet d'obrir les quatre o&cines, 
una a cada municipi. Despr!s, ja l'any passat, vam iniciar el projecte del Carnet 
Club. $s un carnet gratu€t que s'ofereix a qualsevol persona resident a la prov#ncia 
de Tarragona, i que d•na avantatges tant a nivell de comer‚os que fan descomptes 
directes nom!s per portar el carnet, i  com d'activitats: fem com a m#nim una acti-
vitat mensual. Si b! aquest mes de maig tenim una activitat cada cap de setmana 
i el mes de juny tamb!, a un preu molt simb•lic, amb l'objectiu de promocionar 
l'activitat n%utica i acostar-la a la gent d'aqu#. Ara durant el mes de maig toquem 
m!s activitat n%utica, per• en ple hivern fem sortides en BTT, a cavall... !s tot moure 
activitats. Actualment tenim vora 900 socis del Carnet Club, i el nostre objectiu 
aquest any !s arribar als 2.000. 

ªCarnet Club 
d!na descomp-

tes directes i 
informaci! 
quinzenal a 
900 socisº

ªMovem 800 per-
sones en grups i 
700 particulars 

cada anyº

Qu% li dir!eu a alg• que est# buscant activitats de lleure relacionades amb el mar ªper lliureº ? 
Quin valor afegit li aporta venir a l'Estaci" N#utica?
D'entrada un estalvi de temps important. Simplement entrant a la web, o venint a aquesta o&cina, m!s encara 
aquest any que obrim quatre o&cines )una a cada municipi*, doncs nom!s fent aix• ja tens un pol#ptic, i tens a 
disposici• una persona que t'informar% de tot el ventall d'accions esportives a nivell n%utic que hi ha en els quatre 
municipis. Anant per lliure !s molt m!s complicat. M'imagino que has d'agafar el Google i anar buscant i buscant... 
i hi ha molts empresaris n%utics de temporada que no tenen ni p%gina web. Llavors !s rec•rrer a peu els quatre 
municipis a veure qu" es troba. Per l'altra banda, per estar a l'Estaci• N%utica es demana tota una s"rie de docu-
mentaci• i uns m#nims de qualitat que donen m!s garanties que el servei ser% bo.

L'oferta d'activitats de l'Estaci" N#utica es centra en l'estiu o s'adapta a pro-
ductes que puguin tenir lloc en altres moments de l'any?
D'entrada l'Estaci• N%utica va sorgir amb la intenci• de desestacionalitzar, no 
treballar durant els mesos d'estiu. Nom!s ens dedic%vem al que era el pre i post-
temporada. Ara ja fa dos anys que treballem per l'estiu tamb!. I amb els ; o = anys 
d'experi"ncia que port%vem, vam veure que tamb! !rem un suport si per l'estiu 
pod#em vendre activitats esportives. Llavors a la pre i post-temporada ens enfo-
c%vem molt m!s als grups. Durant l'estiu !s molt m!s a particular. 



La Caixa i el Ministeri d'Ind5stria han convocat la terce-
ra edici• del premi ªEmprendedor XXIº. Aquesta iniciati-
va t! com a objectiu recon"ixer i premiar el talent em-
presarial, la innovaci•, i l'esperit i la visi• emprenedora 
de les empreses amb m!s potencial de creixement. La 
concessi• del premi atorga un reconeixement social a 
aquestes empreses, creadores d'ocupaci• i riquesa en 
el territori, i pret!n accelerar el seu proc!s de creixe-
ment i consolidaci•.

La fase territorial tindr% lloc dins el mes de maig. 
L'empresa guanyadora obtindr% una aportaci• de 
10.000 euros, l'assist"ncia a un curs impartit per la 
Universitat de Cambridge i la participaci• en un pont 
d'internacionalitzaci•. La fase nacional se celebrar% la 
tercera setmana del mes de juny. L'empresa nacional 
guanyadora ser% premiada amb 20.000 euros, la sego-
na empresa amb 10.000 euros i la tercera amb ;.000 
euros.

M$s informaci": 
http://premio2009.emprendedorxxi.es/

3ã Edici" del premi Emprenedor XXI

El CIDEM ha obert la convocat•ria de les ajudes a la 
recerca, el desenvolupament i la innovaci• per a l'any 
2009.  Aquestes ajudes es divideixen en tres l#nies:

a* Suport a la innovaci• de les petites i mitjanes empre-
ses 2007-2013 )Innoempresa*. El termini de presentaci• 
�E�F���T�P�M�t�M�J�D�J�U�V�E�T���ö�O�B�M�J�U�[�B���F�M���������E�F���N�B�J�H��
b* Ajuts destinats a incentivar la realitzaci• de projectes 
de recerca industrial i desenvolupament experimental. 
�&�M���U�F�S�N�J�O�J���E�F���Q�S�F�T�F�O�U�B�D�J�Ø���E�F���T�P�M�t�M�J�D�J�U�V�E�T���ö�O�B�M�J�U�[�B���F�M�������E�F��
juny.
c* Ajuts per analitzar la viabilitat empresarial d'un pro-
jecte de base tecnol•gica )programa G"nesi*. El segon 
�U�F�S�N�J�O�J���E�F���Q�S�F�T�F�O�U�B�D�J�Ø���E�F���T�P�M�t�M�J�D�J�U�V�E�T���W�B���E�F�M���������E�F���N�B�J�H��
al 30 de juny, i el tercer termini, del 1; de setembre al 
1; d'octubre.

M$s informaci":
- RESOLUCI> IUE/890/2009, de 30 de mar‚. DOGC 
n5m.;3;;  07/04/2009.
-  htttp://www.acc10.cat

Ajuts per a la recerca, el desenvolu-
pament i la innovaci" (R+D+i)

Concurs de joves emprenedors 
ªFes un pas endavantº

El Departament de Treball d•na ajudes i subvencions 
per a la promoci• de l'ocupaci• aut•noma:

a* Subvenci• per a l'establiment com a persona treba-
lladora aut•noma o per compte propi: per a aturats 
que es vulguin establir com a treballadors aut•noms, 
es pot accedir a una subvenci• per a l'inici de l'activitat. 
b* Subvenci• &nancera: en cas d'haver obtingut un 
pr!stec per a invertir en la creaci• de la pr•pia empre-
sa, es pot accedir la subvenci• &nancera per reduir-ne 
els interessos. 
c* Subvenci• per a l'assist"ncia t"cnica: es pot accedir a 
aquesta subvenci• per &nan‚ar part de les despeses en 
cas de contractar serveis per a la millora del desenvolu-
pament de l'activitat.

M$s informaci" a:
- ORDRE TRE/123/2009, de 9 de mar‚. DOGC ;347 de 
2= de mar‚.
- Serveis Territorials del Departament de Treball )Tarra-
gona*: Joan Baptista Plana, 29-31, 4300;,  Tarragona. 
Tel. 977 23 3= 14.

Ajuts a l'ocupaci" aut•noma

un cop de m%

S'ha prorrogat el termini de presentaci• de projec-
tes &ns al proper dia 30 de juny de 2009 de la 4a edi-
ci• del concurs de projectes empresarials per a jo-
ves emprenedors ªFes un pas endavantº. Els plans 
d'empresa han de complir els requisits seg(ents:

a* ?mbit territorial: Plans d'empresa elaborats per a acti-
vitats que es desenvolupin a la comarca del Tarragon"s.     
b* Edat: La majoria dels socis o emprenedors de la inicia-
tiva han de ser nascuts a partir de 1'1 de gener de 1974.  
c* Forma jur#dica: Empresa de nova creaci•, i per 
tant que no vingui d'una forma jur#dica anterior.
d* Inici d'activitat: Dins del per#ode compr!s entre l'1 de 
gener de 2007 i la data de publicaci• d'aquestes bases.

Els premis consisteixen ajuts de 4.000 euros per al millor pla 
d'empresa, 2.;00 euros pel segon, i 1.;00 euros pel tercer.

Els interessats poden demanar la versi• #ntegra de les 
bases a l'O&cina de Serveis a la Joventut o b! a l'%rea 
de Promoci• Econ•mica del Consell Comarcal del Ta-
rragon"s )C/Les Coques, 3 deTarragona, Tel. 977244;00 
o b! per correu electr•nic a joventut@tarragones.org*.



Formaci" i assessorament 
d'emprenedors i empresa-
ris: Balan$ de l'any 2008.

not#cies

L'O&cina Municipal d'Informaci• al Consumidor 
)OMIC* de l'Ajuntament de Salou continua la seva tas-
ca d'informar i assessorar dels drets i deures dels con-
sumidor.

Durant l'any 2008, s'han rebut 422 consultes, un 1; 
< d'augment respecte l'any anterior, de les quals 282 
han acabat en den5ncies, reclamacions o queixes. La 
gran majoria han estat ateses directament pel perso-
nal de l'OMIC on el tracte !s m!s directe, per• tamb! 
s'ha utilitzat el tel"fon per atendre consultes.

Una dada destacable del 2008 ha estat l'augment 
d'un 40 < del nombre de reclamacions, arribant a ser 
un =2 < de la totalitat de les consultes. Per a la seva 
resoluci• s'han realitzat mediacions per escrit amb les 
empreses per tal d'intentar satisfer les peticions dels 
consumidors.

El sector amb m!s consultes i reclamacions ha estat 
el de les telecomunicacions, seguit del de l'habitatge, 
el qual inclou, arrendaments, habitatges nous i de 2a. 
m% i comunitats de propietaris, i en tercer lloc els ser-
veis tur#stics, els tres sectors mantenen el mateix or-
dre respecte l'any anterior.

Mem•ria de la O%cina Muni-
cipal d'Informaci" al Consu-
midor per a l'any 2008

L'O&cina d'Atenci• a l'Aut•nom de l'Ajuntament 
de Salou ofereix tres cursos:

a* Curs d'angl"s b%sic. 40 hores. Inici 2= de maig 
de 2009. Dimarts i dijous de 1; a 17 h.
b* Curs d'angl"s  mig.  ;0 hores. Programat per oc-
tubre de 2009. Dimecres i divendres de 1; a 17 h.
c* Curs de manipulaci• d'aliments. 10 hores. Data 
d'inici i horaris segons demanda. M#nim 1; per-
sones.

Aquests cursos es realitzaran al Centre C#vic de 
Salou,  i per inscriure's caldr% aportar fotoc•pia del 
DNI i de la darrera n•mina o rebut d'aut•noms.

M$s informaci" i inscripcions:

CENTRE CIVIC SALOU
Advocat Gallego 2, 43840 Salou 2n pis
Dimarts i dijous de 9:00 a 14:00h
Tel: 977 38 28 14  /  =3;309739
oberts.tarragona@confecom.cat

Cursos subvencionats per 
a aut•noms i treballadors 
en actiu

Durant l'any 2008, el Departament de Treball de 
la Generalitat va formar, orientar i assessorar m!s 
de 14.;00 persones emprenedores, va ajudar a &-
nan‚ar a 2.009 aut•noms i va promoure la creaci• 
i consolidaci• de 3.770 microempreses )0 a 9 tre-
balladors* que van generar al voltant de 4.;00 llocs 
de treball a Catalunya durant l'any 2008. En total es 
van destinar per aquestes actuacions 9,= milions 
d'euros.

L'Ajuntament de Salou forma part de la xarxa INI-
CIA: PER LA CREACI> D'EMPRESES, i des de l'?rea 
de Promoci• Econ•mica l'any 2008 s'han efectuat 
=4 consultes d'assessorament a persones empre-
nedores que volien posar en marxa o que ja esta-
ven treballant en la seva pr•pia empresa.

A  Salou, el primer trimestre de l'any !s el que acu-
mula un major nombre de consultes, mentre que 
el menys actiu en aquest sentit !s el trimestre co-
rresponent a l'estiu. Finalment, amb la represa de 
l'activitat  despr!s de les vacances torna a cr"ixer 
la demanda d'assessorament a partir del mes 

Erasmus per a  Joves 
Emprenedors
S'acaba de posar en marxa un programa d'intercanvi 
entre joves emprenedors/es i empresaris/es d'acollida, 
en els 27 estats membres de la Uni• Europea.

Aquest programa d'intercanvi  busca ajudar a joves 
emprenedors a adquirir les compet"ncies necess%ries 
per a la direcci• d'una PIME, a trav!s d'estades en 
empreses d'altres pa€sos de la Uni• Europea. Aix# es 
contribueix a millorar el know-how, al mateix temps 
que es potencien les transfer"ncies de coneixement i 
experi"ncia entre emprenedors d'arreu de la UE.

El programa Erasmus per Joves Emprenedors est% 
&nan‚at per la Comissi• Europea i opera a trav!s de 
21 pa€sos de la Uni•. El contacte entre els participants 
es porta a terme a partir de la tasca de m!s de 100 
organitzacions intermedi%ries, coordinades per Euro-
chambres, l'Associaci• de Cambres de Comer‚ i Ind5s-
tria Europees. 

M$s informaci":  
http://www.erasmus-entrepreneurs.eu/



Els dies 21 i 22 d'abril s'han celebrat a l'Ajuntament de Salou, les prime-
res Xerrades Empresarials organitzades per Mestre Economistes amb 
�D�P�M�t�M�B�C�P�S�B�D�J�Ø���E�F���M�B���3�F�H�J�E�P�S�J�B���E�F���1�S�P�N�P�D�J�Ø���&�D�P�O�Û�N�J�D�B��

Amb la &nalitat de sumar esfor‚os, des de la Regidoria de Promoci• Econ•-
mica es va proposar organitzar unes ªXERRADES EMPRESARIALSº amb 
Mestre Economistes, una assessoria-consultoria amb gran experi"ncia i co-
neixedora del sector empresarial salouenc.

El dia 21 d'abril, la pon"ncia va anar a c%rrec del Dr. en economia Juan Lu#s 
Dom#nguez, professor titular d'Economia Financera i comptabilitat de la 
Universitat de Barcelona, expert en reforma comptable.

La xerrada fou intensa en contingut, tot i que va explicar casos pr%ctics 
d'actualitat )comparativa del Compte de resultats Real Madrid-Bar‚a, comp-
tes d'alguns restaurants de la zona, i an%lisi de comptes d'hotels tamb! de 
la zona* fent aix#, del tot amena la sessi•.

El dia 22, el Sr. Miquel Mestre va encetar la jornada i a continuaci• diferents 
membres de l'assessoria van plantejar temes interessants per les empre-
ses assistents, que inclo€en mat"ries com ªcom ens veuen al nostre entorn 
les entitats &nanceresº, ªcom generar una imatge &able en temps de crisiº i 
ªan%lisis dels estats econ•mics-&nancersº i ªels controls de gesti•º.

Les pon"ncies van ser molt interessants per als oients, ja que es van donar 
a con"ixer estrat"gies o ªpetits trucsº que fan que l'empresa pugui ser m!s 
e&cient o, &ns i tot, donar una m!s bona imatge. 

Les xerrades es van celebrar a la Sala Costa Daurada del Centre C#vic de = a 
9 de la tarda aproximadament. L'assist"ncia fou de 3; persones de diversos 
sectors empresarials.

La bona participaci• a les xerrades ha creat un precedent i unes ganes 
d'organitzar  noves edicions de les ªXerrades Empresarialsº de forma peri•-
dica.

agenda

maig
Acci• publicit%ria a p5blic general de 
Destinacions de Turisme Familiar de 
Turisme de Catalunya. )San SebastiQn*.
SAL> INTERNACIONAL DE L'AUTOMWBIL. 
Barcelona )902 233 200*.
Acci• promocional a agents de viatge i 
premsa de Salou, Cambrils, Vila-Seca/La 
Pineda i Reus. )Sevilla*.
AUTOPRIMAVERA. Fira del vehicle 
d'ocasi•. Reus. www.&rareus.com per a 
professionals i p5blic general.
FIRA MARYTIMA DE LA COSTA DAURADA. 
Salou ) 977 309 219*
Acci• promocional a p5blic general de 
Destinacions de Turisme Familiar de 
Turisme de Catalunya )Toulouse*.

10

09-17

20-24

22-24

28-31

31

juny
Taste of Spain. Acci• promocional a 
p5blic general amb O&cina Espanyola 
de Turisme a Londres.
Acci• promocional a p5blic general de 
Destinacions de Turisme Familiar de 
Turisme de Catalunya )Madrid*.
FIRA DEL CAVALL. Cambrils 
)977 794 ;79*.
FIRA DEL CARZUIN[OLI. L'Espluga de 
Francol# )977 870 227*.
ECOTECA, FIRA D'ALIMENTACI> 
ECOLWGICA DE CATALUN[A. 
Tarragona )977 24; ;77*.
MERCAT D'ARTESANIA DE LA MASIA 
CATALANA. C/ Carles Buigas, ;4 )Salou*. 
De  19 a 23 hores.

06-07

06

06-07

06-08

13-14

01-31

juliol
MERCAT MEDIEVAL DE BATEA  
)=9= ==0 999*.
LA MORA MORISCA. Mora d'Ebre 
)977 400 012*.
FIRA DE SANT JAUME. Reus. 
)902 3=0 200* . 
MERCAT D'ARTESANIA DE LA MASIA 
CATALANA. C/ Carles Buigas, ;4 )Salou*. 
De  19 a 24 hores.

04-05

11-12

24-26

01-31

Les Xerrades Empresarials apleguen 
35 emprenedors locals

cr•nica


